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Az ,ECOffee Consumers: Creating
% . Conscious Coffee Consumers with
Sustainable Habits for Enhancing the
. . 0‘ w "' Sustainable Coffee Industry” cimU pro-
r‘- L jektben ciprusi, gorog, holland, szloveén,
S . portugal és magyar partnerek vesznek
‘ “ részt. Ez utobbi a projekt koordinatora, aki
" . \ elvezet bennlUnket elképzeléseink és
’ céljaink eléréséhez.
. Azon fogunk dolgozni, hogy On egyéni
. kavéfogyasztoként vagy kaveé-haztulajdo-
nosként egy olyan haldzat része lehessen,
& ahol minden csésze kavé hozzajarul egy
ECOFFEE CONSUMERS - CREATING fenntarthatd vildag megteremtéséhez,
CONSCIOUS COFFEE CONSUMERS valamint a kornyezet- és klimavaltozas
WITH SUSTAINABLE HABITS FOR elleni kizdelemhez. Ez eqgy ér'dkség, amit
ENHANCING THE SUSTAINABLE a jové nemzedekeire szeretnénk hagyni.

COFFEE INDUSTRY
A PROJEKT FUTAMIDEJE: 2022-2024

Mi jut el6szor eszébe a kave szo6 hallatan?
Ha On kavérajongd, valdszindleg ked-
venc kavéjara gondol, egy csésze forrd
italra, ami azt a csodalatos izt és erzést

adja. Az ,ECOffee Consumers” c. projekt
ezen az érzésen nem kivan valtoztatni, de
szeretne egy kis pluszt is hozzaadni eh-
hez az érzéshez.

Minden csesze kave elkészitésekor kave-
zaccot termelUnk. A kavézacc bomlasa
féoként metan, szén-dioxid és illékony
szerves vegyuletek képzddéséhez vezet,
ami karos a kornyezetre. A projekt célja
(tobbek kozott), hogy kdrnyezeti, tarsa-
dalmi és gazdasagi dtleteket nyujtson a
kavézacc hasznositasahoz, ami hozza-
jarul a fenntarthato kavéfogyasztasi szo-
kasok elterjedésehez.
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NYITOERTEKEZLET:
2023. januar 16-19.
(Hodmezdévasarhely, Magyarorszag)

KERDOIVES FELMERES

A felmérés hat eurdpai orszag (Magyar-
orszag, Ciprus, Portugalia, Hollandia,
Szlovénia és Gorogorszag) részvetelével
zajlott. A kutatas formaja: online kérdd-
ivek, melyek a fogyasztok és kavéhaz- ONLINE KUTATAS
tulajdonosok, -alkalmazottak tanulasi
hianyossagainak és igényeinek feltarasat
celzo kérdéseket tartalmaztak. A cél
erdekében két kulon felmeéres keszult. Az
elsét a fenntarthato szokasok, a tanulasi
hidanyossagok és a fogyasztoi igények
azonositasara fejlesztették ki, mig a
masodikat a kdvézok tulajdonosainak
szantak. A partnereket arra kérték, hogy
kérddivenkeént legalabb tiz valaszt
gyUjtsenek. Az adatgyujtés eredménye-
ként 134 valasz érkezett a fogyasztoktol,
61 pedig a kdvéhaz-tulajdonosoktol és
-alkalmazottaktol, illetve a szaktertlet
oktatoitol.

A projekt online kutatast is vegzett, hogy
feltarja vendéglatd szektorban mikodé
szervezetek vagy maganszemélyek altal
megvaldsitott sikeres stratégiakat és fo-
lyamatokat, kilonosen a kaveé felszolgala-
sa és értékesitése terén. Ennek a megko-
zelitésnek az volt a célja, hogy gyakorlati
megoldasokat talaljon a) a fenntarthatdé
kavéfogyasztasi szokasokat b) és oktatasi
eszkozoket el8segitd stratégiak promo-
cidjahoz és 6sztonzbihez, valamint c)
olyan oktatasi kurzusokhoz az EU-ban,
amelyek a fenntarthato kavéfogyasztasi
szokasok elterjesztését szolgaljak. Az
OMNIA dltal javasolt mddszertan alapjan
minden partnernek mélyrehato kutatast
kellett végeznie, hogy legalabb egy eset-
tanulmanyt, legalabb két oktatasi eszkozt
https://tudasalapitvany.hu/ ecoffee/ és/vagy gyakorlatot talaljon. A partnerseg
hét esettanulmanyt, hét oktatasi eszkozt
és Ot oktatasi kurzust dolgozott fel.

@ hitps:;//www.facebook.com/ecoffeeconsumers

[@) https://www.instagram.com/ecoffee_erasmus/



